


Как на сайт попадают посетители 

- Из результатов поиска в поисковых системах 
- Из контекстной рекламы 
- Введя имя сайта вручную 
- По рекламе с других ресурсов 

Пример результатов поиска  
системы yandex.ru. 

Набор сайтов, которые выдает 
система, называется «поисковой 
выдачей».  

Задача продвижения – попасть на 
первую страницу поисковой выдачи. 

Не имеет смысла гнаться за всеми 
поисковыми системами, лучше 
сосредоточиться на ведущих: yandex.ru 
google.ru. 



Примеры размещения 
контекстной рекламы. 

«Контекстной» реклама 
называется потому, что ее 
содержание соответствует 
содержанию страницы, на 

которой она отображается. 

 

Контекстная реклама 
размещается как на 
страницах поисковых систем 
на приоритетных местах в 
поисковой выдаче, так и на 
партнерских сайтах. Это 
увеличивает охват целевой 
аудитории. 



Примеры различных 
видов рекламы в 
Интернете: 

- Баннерная 

- Собственная 
контекстная 
реклама 

- Фотомодули 

- Текстовые ссылки 



Виды продвижения: 

- Поисковое продвижение (положение в поисковой выдаче) 

- С помощью ссылок 

- С помощью статей и ссылок 

- Контекстная реклама 

- Реклама на сайтах с хорошими показателями 

Для продвижения с помощью статей 
хорошо подходит формат интервью. 



Залог успеха в контекстной рекламе – 
правильное составление объявлений и 
правильный выбор слов, по которым 
объявления будут показываться. 

Например, в данном случае при запросе 
«планировка квартир» только два из пяти 
объявлений соответствуют ожиданиям 
посетителя. Остальные выбрасывают 
деньги впустую. 



Кадр 1 Кадр 2 Кадр 3 Кадр 4 

При изготовлении баннеров особое 
внимание следует обращать  

на интересную и не «приевшуюся» идею. 

Не стоит увлекаться анимацией  
и «миганием». 

Баннер выше, несмотря на 
отсутствие контактов 
и анимации, принес 
большое количество 

переходов. 

Оригинальные и смелые баннеры 
работают «в плюс» на имидж. 



Основные критерии 
выбора площадки: 

• открытая статистика; 

• целевые источники 
посетителей сайта; 

• позиции сайта-
площадки в поисковой 
выдаче по целевым 
запросам. 

Пример хорошей статистики по источникам для 
рекламной площадки: основные источники это 
поисковые системы. 
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